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SPESSART MARKETING

regional

* Regio.Dorf.Laden: Modellvorhaben zum Aufbau eines
Nahversorgungsnetzwerkes mit regionalen Produkten in der Region
SPESSARTregional
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Erfolgsgeschichte Regionalitat -\ Reol0,

SPESSART ... MARKETING
regional ... .
Regionalitit liegt im Trend @
Zustimmung zur GfK-Paneleinfrage: ,Ich bin bereit, fur Lebensmittel aus

meiner Region auch mehr Geld auszugeben!®, in Deutschland

Von allen befragten Haushalten stimmten zu (%)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

© AMI 2016/VB-160 | AMI-informiert.de Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Wo wird regional gekauft? A RETITR

SPESSART MARKETING

im Supermarkt im ganz normalen Sortiment b

auf dem Wochenmarkt

beim Metzger oder in der Backerei >

im Supermarkt an extra Standen oder Regalen fur Produkte aus der Region > ——

im Discounter

direkt bei einem Landwirt in der Region [ in einem Hofladen % >;>=

im Bio-Fachhandel

im Restaurant | Café | Gastronomiebetrieb

direkt bei einem Lebensmittelproduzenten in der Region | in einem Werksladen

bei speziellen Genuss-Events (bspw. Tastings, Weinfeste, Geschmacksmessen)

im Lebensmittel-Spezialitatengeschaft

\\

bei einem Imbiss ,to go*

in der Bar oder Szene-Kneipe

online Gber das Internet

Abo-Kiste fir Lebensmittel GRSt Bis30
in der Kantine
GroRstadt uber 50
bei einem Lieferservice

Landlich & Kleinstadt bis 30
Sonstiges

Landlich & Kleinstadt iber 50
[ [ [ [

0% 10% 20% 30% 40% 50 % 60 % 70% 80%
Abb. 8: Frage: ,Wenn Sie einmal an Ihren Kaufvon regionalen Lebensmitteln im letzten Monat denken: Quelle: Studie , Schmeckt die Region?
- . . = Verbrauchererwartungen in Hinblick auf
Wo haben Sie diese tiberall elngekau‘ft?“ regionale Lebensmittel”, Geschmackstage e.V. 2017
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Regionalitit im Dorfladen? SRe2lo,

MARKETINC

e \,v {f
reglonal

Produkte von Kleinsterzeugern meist nicht tGber GrolShandler bestellbar

Aber: haufig keine Kapazitat im Dorfladen, um regionale Anbieter zu suchen und
Lieferbeziehungen aufzubauen

Kontakte zu regionalen Erzeugern eher zufallig als strategisch systematisch

Discounter konnen keine grol’e Angebotstiefe an regionaler Ware von
Kleinsterzeugern bieten

= Regionalitat als USP im Dorfladen zur Kundenbindung und somit auch
wirtschaftlicher Absicherung der Nahversorgung

Nicole Nefzger, Regio.Marketing GmbH 28. November 2017



Ziele des Projektes SRe2lo,

MARKETINC

reglonal

* Liicke schlieBen zwischen Dorfladen und regionalen Erzeugern

* exemplarisch ein Netzwerk zwischen Erzeugern, Verarbeitern und Dorfladen in
der Region SPESSARTregional aufbauen, um einen Beitrag zur Sicherung der
Nahversorgungsstandorte zu leisten.

 ...marktfahige regionale Produkte vom Erzeuger bis in den Dorfladen bringen,
um regionale Erzeuger zu unterstutzen.

* ...ein Kommunikationskonzept zur Férderung des Absatzes regionaler Produkte
in Dorfladen entwickeln, um Kunden fur den Einkauf in ,lhrem® Dorfladen zu
begeistern.
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Regio.Dorf.Laden — wie funktioniert's? A REITR

SPESSART ... MARKETING

regional

o ®
‘e
O
® ® . ® Platzierung ikati
Status quo- ¢ regionale Kommunikation
) Regionalitat im
O Analyse Produkte im Aad
O o O Dorfladen Dortladen
O
oL
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Pilotdorfladen A RETITN

SPESSART MARKETING

regional

* 15 Dorfladen besucht, 6 als Piloten ausgewahlt

Mittelpunkt in Nahkauf in Mernes Um’s Eck in Nahkauf in Oberndorf
Wachtersbach-Aufenau Lohrhaupten

Unser Laden in Nahkauf in
Schliichtern-Hutten Pfaffenhausen
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Regionale Produkte ins Regal A RETITN

SPESSART MARKETING

regional

Erstellung individueller ,,Regional-Ordersatz” pro Laden
Unterstltzung bei Erstbestellung Platzierung
Platzierungsberatung durch Wolfgang Groll
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Regionalitit erkennbar machen A RETITR

SPESSART .. MARKETING

regional

* Plakate
* Regalstopper S Ay ‘ =
. Kinzigtal & Spessart o o |
 Deckenhanger v Ceschmack von hier! o}, b
* Regalleisten - = f =
* Hinweispfeile K|n2|gtal &
° Beachﬂag Spessart

» Stofftaschen
e VerkostungsspielSe

. }6 Meine Region.
S Meine Produkte.

*vz
< Mein Dorfladen.

Kinzigtal & Spessart Kinzigtal & Spessart Kinzi
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Regionalitdt erkennbar machen - ReoI0,

SPESSART MARKETING

regional
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Regionalitit erkennbar machen A RETITN

SPESSART ... MARKETING

regional ... .
REGIO.DORF.LADEN
Das Projekt Regio.DorfLaden hat zum Ziel ein neues Nahversorgungsnetzwerk zwischen Erzeugemn, Verarbeitern und Dorfladen in der Region SPESSARTregional aufzubauen WWW . h a n d g e m a C h t_ 0 n I I n e . d e/ reg I O_d O rf_ I a d e n/
in 6 Pilotdorfladen wurde das regionale Sortiment analysiert und anschlieBend um viele neue Produkte aus der Region Kinzigtal & Spessart in Zusammenarbeit mit den Erzeugern
erganzt Da die Platzierung im Sortiment alleine nicht ausreicht. wurde ein speziell auf die Dorfladen ausgerichtetes Kommunikationskonzept fur regionale Produkte entwickelt Alle
Produkte aus der Region finden Sie in Zukunft gekennzeichnet mit grunen Schildern und dem Claim Kinzigtal & Spessart - Geschmack von hier!”. Halten Sie beim nachsten Besuch in . .
ot it A o * Vorstellung aller Dorfladen mit
Das Projekt wird vom Bundesprogramm Landliche Entwicklung des Bundesministeriums fr Ernahrung und Landwirtschaft gefordert p r Of ess i one I I en B i I d ern

* Vorstellung der Direktvermarkter

UNSERE LADEN:

Nicole Nefzger, Regio.Marketing GmbH 28. November 2017



Regionalitit erlebbar machen S ReoI0,

SPESSART MARKETING

regional

Wil

Aktionen zum Regionalen Geschmacksfestival...
... Verkostungen
... Herbstfest

... Kichenschlacht

Bei Kiichenschlacht Regional dreht sich noch einmal alles um heimische Lebensmittel

28. November

Nicole Nef Regio.Marketing GmbH
icole Nefzger, Regio.Marketing Gm 2017



Qualifizierung und Vernetzung A RETITN
SPESSART MARKETING

regional

Runder Tisch Nahversorger

Kaseseminar

 Warenkunde

e Schnitttechnik

 Kundenansprache

* Thekengestaltung in
Theorie und am POS
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Vorher/Nachher Unser Dorfladen Hutten &L |:{=T<dTel

SPESSART ... MARKETING

regional
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Vorher / Nachher Nahkauf Kistner S ReoI0,

SPESSART MARKETING

regional

P

Eicher Bauernhofkase

tar lnckare Kive sus dor Nachbacschatt

| |

Mhch unseres Kibe
Verschiagers Sorten K e bur Auwatd.

Oberzaugen sie sich von dem besonderen ] t
"l
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Vorher / Nachher Um’s Eck Lohrhaupten = [Z{T<dTe W

SPESSART MARKETING

regional
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Erfolgsfaktoren -\ Reol0,

SPESSART MARKETING

regional

Motivation und Begeisterung fir regionale Produkte sind Grundvoraussetzung

Wissen uUber regionale Produkte und ihre Herkunft

Neue Netzwerke zwischen Dorfladen und Direktvermarktern

Kommunikation unter den Dorfladen

e Starke Kundenbindung durch regionale Produkte
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.. aber auch Stolpersteine -\ Reol0,

SPESSART ... MARKETING

regional

Regionale Produkte sind auch mit Kommunikationsmitteln kein Selbstlaufer,
aktiver Verkauf notwendig

Nicht alle Werbemittel funktionieren in allen Dorfladen, muss individuell an die
Laden-Situation angepasst sein

Beratung muss zugelassen werden

Logistik zwischen Erzeuger und Dorfladen nicht immer einfach
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Es geht weiter... A RETITN

SPESSART MARKETING
regional
e Aufnahme von 2 weiteren Dorfladen in das Netzwerk
* Finale Auswertung der Umsatzmessung

* Finale Auswertung der Zufriedenheitsanalyse in Zusammenarbeit mit
Hochschule Fulda

Ausblick auf 2018: Nachahmung

empfohlen!

e Exkursion Dorfladen-Inhaber zu Direktvermarkter

* Weitere Runde Tische Nahversorgung

* Vor-Ort Besuche durch Herrn Groll, Beratung im Laden

Nicole Nefzger, Regio.Marketing GmbH 28. November 2017



Herzlichen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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