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Das Projekt

•  Regio.Dorf.Laden:	Modellvorhaben	zum	Au9au	eines	
Nahversorgungsnetzwerkes	mit	regionalen	Produkten	in	der	Region	
SPESSARTregional	

•  Gefördert	durch	das	Bundesprogramm	Ländliche	Entwicklung	des	
Bundesministeriums	für	Ernährung	und	LandwirtschaO	

•  Laufzeit:	Juni	2016	bis	Dezember	2017	

•  Projektpartner	

•  In	Koopera2on	mit		
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Erfolgsgeschichte Regionalität
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Wo wird regional gekauA?
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Quelle:	Studie	„Schmeckt	die	Region?		
Verbrauchererwartungen	in	Hinblick	auf	

	regionale	Lebensmi[el“,	Geschmackstage	e.V.	2017	



Regionalität im Dorfladen?

•  Produkte	von	Kleinsterzeugern	meist	nicht	über	Großhändler	bestellbar	

•  Aber:	häufig	keine	Kapazität	im	Dorfladen,	um	regionale	Anbieter	zu	suchen	und	
Lieferbeziehungen	aufzubauen	

•  Kontakte	zu	regionalen	Erzeugern	eher	zufällig	als	strategisch	systema2sch	

•  Discounter	können	keine	große	Angebots2efe	an	regionaler	Ware	von	
Kleinsterzeugern	bieten	

à	Regionalität	als	USP	im	Dorfladen	zur	Kundenbindung	und	somit	auch	
wirtschaHlicher	Absicherung	der	Nahversorgung	
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Ziele des Projektes

•  Lücke	schließen	zwischen	Dorfläden	und	regionalen	Erzeugern	
•  exemplarisch	ein	Netzwerk	zwischen	Erzeugern,	Verarbeitern	und	Dorfläden	in	
der	Region	SPESSARTregional	audauen,	um	einen	Beitrag	zur	Sicherung	der	
Nahversorgungsstandorte	zu	leisten.	

•  …markMähige	regionale	Produkte	vom	Erzeuger	bis	in	den	Dorfladen	bringen,	
um	regionale	Erzeuger	zu	unterstützen.	

•  …ein	KommunikaNonskonzept	zur	Förderung	des	Absatzes	regionaler	Produkte	
in	Dorfläden	entwickeln,	um	Kunden	für	den	Einkauf	in	„Ihrem“	Dorfladen	zu	
begeistern.	
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Regio.Dorf.Laden – wie funkFoniert`s?

Status	quo	-
Analyse	

Platzierung	
regionale	

Produkte	im	
Dorfladen	

Kommunika2on	
Regionalität	im	

Dorfladen	
Wirkung	?	
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Ergebnisse

•  46	Erzeuger	und	
Verarbeiter	

•  15	Nahversorger	

Quelle:	Eigene	Darstellung,	
Kartenhintergrund:	Hessisches	
Landesamt	für	Bodenmanagement	

und	Geoinforma2on	2011	

28.	November	2017	Nicole	Nefzger,	Regio.Marke2ng	GmbH	



Hanau 

Gelnhausen 

Schlüchtern 

1 

3 

4 5 

6 
7 

8 
9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

18 

19 

20 

21 

22 

24 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 

34 

35 

36 

37 

39 

40 

41 

43 

42 

44 

45 

46 

1 

2 
3 

7 

5 

6 

8 

10 

11 

12 

14 

13 

Ergebnisse
Absatzwege	

Quelle:	Eigene	Darstellung,	
Kartenhintergrund:	Hessisches	
Landesamt	für	Bodenmanagement	

und	Geoinforma2on	2011	
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Pilotdorfläden

•  15	Dorfläden	besucht,	6	als	Piloten	ausgewählt	
•  Kriterien:	Bedarf	an	regionaler	Ware,	Potenzial	und	Mo2va2on	
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Mi[elpunkt	in	
Wächtersbach-Aufenau	

Nahkauf	in	Mernes	 Um´s	Eck	in	
Lohrhaupten	

Nahkauf	in	Oberndorf	

Unser	Laden	in	
Schlüchtern-Hu[en	

Nahkauf	in	
Pfaffenhausen	



Regionale Produkte ins Regal
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•  Erstellung	individueller	„Regional-Ordersatz“	pro	Laden	
•  Unterstützung	bei	Erstbestellung	Platzierung	

•  Platzierungsberatung	durch	Wolfgang	Gröll	



Regionalität erkennbar machen
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•  Plakate	
•  Regalstopper	

•  Deckenhänger	
•  Regalleisten	

•  Hinweispfeile	
•  Beachflag	

•  Stonaschen	

•  Verkostungsspieße	



Regionalität erkennbar machen
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Regionalität erkennbar machen
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www.handgemacht-online.de/regio-dorf-laden/	
	

•  Vorstellung	aller	Dorfläden	mit	
professionellen	Bildern	

•  Vorstellung	der	Direktvermarkter	



Regionalität erlebbar machen

Ak2onen	zum	Regionalen	GeschmacksfesNval…	

…	Verkostungen	

…	HerbsMest	

…	Küchenschlacht	
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Qualifizierung und Vernetzung

28.	November	2017	Nicole	Nefzger,	Regio.Marke2ng	GmbH	

Käseseminar	
•  Warenkunde	

•  Schni[technik	
•  Kundenansprache	

•  Thekengestaltung	in	
Theorie	und	am	POS	

Runder	Tisch	Nahversorger	



Vorher/Nachher Unser Dorfladen HuOen
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Vorher / Nachher Nahkauf Kistner
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Vorher / Nachher Um´s Eck Lohrhaupten
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Erfolgsfaktoren

• MoNvaNon	und	Begeisterung	für	regionale	Produkte	sind	Grundvoraussetzung	

• Wissen	über	regionale	Produkte	und	ihre	HerkunO	

•  Neue	Netzwerke	zwischen	Dorfläden	und	Direktvermarktern	

•  KommunikaNon	unter	den	Dorfläden	

•  Starke	Kundenbindung	durch	regionale	Produkte	
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… aber auch Stolpersteine

•  Regionale	Produkte	sind	auch	mit	Kommunika2onsmi[eln	kein	Selbstläufer,	
ak2ver	Verkauf	notwendig	

•  Nicht	alle	WerbemiYel	funk2onieren	in	allen	Dorfläden,	muss	individuell	an	die	

Laden-Situa2on	angepasst	sein	

•  Beratung	muss	zugelassen	werden	

•  LogisNk	zwischen	Erzeuger	und	Dorfladen	nicht	immer	einfach	
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Es geht weiter…

•  Aufnahme	von	2	weiteren	Dorfläden	in	das	Netzwerk	

•  Finale	Auswertung	der	Umsatzmessung	

•  Finale	Auswertung	der	Zufriedenheitsanalyse	in	Zusammenarbeit	mit	
Hochschule	Fulda	

	

Ausblick	auf	2018:	

•  Exkursion	Dorfladen-Inhaber	zu	Direktvermarkter	

• Weitere	Runde	Tische	Nahversorgung	

•  Vor-Ort	Besuche	durch	Herrn	Gröll,	Beratung	im	Laden	
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Nachahmung	
empfohlen!	
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Herzlichen	Dank	für	Ihre	Aufmerksamkeit!	


